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Talim programi

Dars 1- Ragamsal Marketinge voa SMM-a Girig

Marketing nadir? ©Onanavi va Regamsal marketing

Digital Marketing nadir ve niya bu gadaer vacibdir?

Digital marketing sahaleri

Ragemsal Analizler (4P, SWOT, STP)

SMM-in regemsal marketingdaki yeri va rolu

Sosial media platformalarinin garsilasdiriimasi (Facebook, Instagram, LinkedIn va s.)
Brendlar niys sosial mediada olmalidir?

SMM Uzre Umumi bacarig ve masuliyyatler

Dars 2 - Brend Strategiyasi va Satis Qifi

Brend nadir?

Brend anlayisi ve ferglendiriimasi

Brend elementi ve emosional bag

Brendin moévgelanmasi (Positioning)

Kateqgoriya ve farglendirici cehatloer

Maovgelenma cumlasi (Positioning statement)
Kommunikasiya tonu (Tone of Voice)

Ton ndvleri (resmi, dostyana, motivasiyaedici ve s.)
Dogru tonun secilmasi va brend imicins tesiri

Satis gifi (Sales Funnel) nadir?

AIDA modeli: Awareness = Interest - Desire = Action
Funnel dusuncasinin sosial mediada tatbiqi

Funnel marhalalarina uygun kontent ve reklam ndmunalaeri
Marhalaya uydun kontent novleri

Reklam magsadlerinin uygunlasdiriimasi

Brend Ucun ilkin strategiya neca qurulmalidir?

Magsed, auditoriya ve platforma secimi

Sada strategiya xaritosi




Meta ADS

Dars 3 — Meta Business Suite va Reklamin Strukturu

Meta Business Suite nadir?

Business Manager anlayisi

Niya saxsi hesabdan reklam vermak olmaz?
Business Manager hesabi nece yaradilir?
Facebook sahifasi, Instagram hesabi, reklam hesabi
Meta Business strukturu necs islayir?

Business hesabl

Ad account

Business Suite vo Ads Manager

Harasinin magsadi nadir?

Reklamin strukturu: Kampaniya - Ad set = Reklam
Kampaniya: Magsad segimi

Ad Set: Auditoriya, zamanlama, budca

Ad: Vizual ve mazmun

Reklam hesabi tahltkasizliyi ve texniki gaydalar

Dars 4 — Meta Ads-da Reklam Magsadlari va Dogru Segimlar

Meta reklam strukturuna Umumi baxig

Reklam maqgsadi nadir?

Meta Ads-da asas kampaniya magsadlari
Magsad segimi zamani nazars alinacaq suallar
Magsadlare uygun real nUmunaler

Ugursuz kampaniya nUmunalaeri

Dars 5 — Reklam Formatlari ve Kontent Novlori

Reklam formatlarina Umumi baxis

Sakil reklamlar (Image Ads)

Video reklamlar (Video Ads)

Karusel reklamlar

Story ve Reel reklamlari

Mahsul kataloqu reklamlari (Product Catalog)
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Dars 6 — Biidca Planlamasi ve A/B Testlor

Reklam budcasi nadir ve neca tayin olunur?
GUnluk ve Umumi budcs fergi

Bidding strategiyalari (Manual, Advantage+)
Kampaniya budcesi vs Ad Set budcasi

A/B test nadir ve ne zaman istifads olunur?
Kreativ test vs auditoriya testi

BUdcenin dizgun paylanmasi tgin nimunaler
YUksok natice veran reklamlarin identifikasiyasi
Ads Manager-dao test kampaniyasi yaradilmasi

Dars 7 — Reklam Metriklari vo Performans Analizi

Reklam metriklarina Umumi baxis

CPM, CPC, CTR, Reach, Impressions
ROAS (Return on Ad Spend)
Engagement metriklori

Metriklerin oxunmasi ve dizgun tahlil
Reklam magsedina uygun metrik segimi
Reklam naticalarinin serh olunmasi

Ads Manager-da statistikalarin analizi
Ugurlu va zaif reklam numunalarinin tahlili

Dars 8 — Reklamdan Sonraki Marhale va Retargeting

Reklam sonrasi marhalenin dnami
Retargeting nadir?

Facebook pixel nadir?

Custom Audience ilo tekrar hadafloma
Lookalike ile tokrar hadafloma

Pixel ilo davranisa asaslanan remarketing
Tokrar alage: mesaj, e-mail, call to action
Satis sonrasi kommunikasiya

Retargeting Ucun kontent nUmunaleri
Strateji plan: ilk reklam - retargeting = satis
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Elton Qurbanov
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Marketing Expert

Bakalavr tahsilini Azarbaycan Dévlat igtisad Universitetinda “Marketing”
magistr tahsilini isa ele hamin universitetds "Elektron kommmersiya”
ixtisasl Uzra almisdir.

Pesokar karyerasina marketing meneceri kimi baslasa da daha sonra
uzun muddat Digital Health Agency sirkarinds "Art Direktor” vezifesinda
calisaraq bir sira iri yerli va xarici layihalarin vizual kommunikasiya ve
brending istigamatinda rahbarliyini hayata kecirmisdir.

Hal-hazirda Handex tadris markazinda Marketing komandasinin rehbari
vazifasinda galisir. Bu vazifeds onun asas masuliyyatlari arasinda brend
strategiyasinin formalasdiriimasi, regemsal marketing kampaniyalarinin
idars olunmasi, hadaf auditoriyanin dagig musyysanlesdirimasi ve
naticayonumlu yanasmalarin tatbiqi yer alir.




