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Tǝlim proqramı

Dǝrs 1 – Rǝqǝmsal Marketinqǝ vǝ SMM-ǝ Giriş
Marketinq nǝdir? Ənǝnǝvi vǝ Rǝqǝmsal marketinq

• Digital Marketinq nǝdir vǝ niyǝ bu qǝdǝr vacibdir?
• Digital marketinq sahǝlǝri
• Rǝqǝmsal Analizlǝr (4P, SWOT, STP)
• SMM-in rǝqǝmsal marketinqdǝki yeri vǝ rolu
• Sosial media platformalarının qarşılaşdırılması (Facebook, Instagram, LinkedIn vǝ s.)
• Brendlǝr niyǝ sosial mediada olmalıdır?
• SMM üzrǝ ümumi bacarıq vǝ mǝsuliyyǝtlǝr

Dǝrs 2 – Brend Strategiyası vǝ Satış Qıfı
• Brend nǝdir?
• Brend anlayışı vǝ fǝrqlǝndirilmǝsi
• Brend elementi vǝ emosional bağ
• Brendin mövqelǝnmǝsi (Positioning)
• Kateqoriya vǝ fǝrqlǝndirici cǝhǝtlǝr
• Mövqelǝnmǝ cümlǝsi (Positioning statement)
• Kommunikasiya tonu (Tone of Voice)
• Ton növlǝri (rǝsmi, dostyana, motivasiyaedici vǝ s.)
• Doğru tonun seçilmǝsi vǝ brend imicinǝ tǝsiri
• Satış qıfı (Sales Funnel) nǝdir?
• AIDA modeli: Awareness → Interest → Desire → Action
• Funnel düşüncǝsinin sosial mediada tǝtbiqi
• Funnel mǝrhǝlǝlǝrinǝ uyğun kontent vǝ reklam nümunǝlǝri
• Mǝrhǝlǝyǝ uyğun kontent növlǝri
• Reklam mǝqsǝdlǝrinin uyğunlaşdırılması
• Brend üçün ilkin strategiya necǝ qurulmalıdır?
• Mǝqsǝd, auditoriya vǝ platforma seçimi
• Sadǝ strategiya xǝritǝsi
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Dǝrs 4 – Meta Ads-dǝ Reklam Mǝqsǝdlǝri vǝ Doğru Seçimlǝr
• Meta reklam strukturuna ümumi baxış
• Reklam mǝqsǝdi nǝdir?
• Meta Ads-dǝ ǝsas kampaniya mǝqsǝdlǝri
• Mǝqsǝd seçimi zamanı nǝzǝrǝ alınacaq suallar
• Mǝqsǝdlǝrǝ uyğun real nümunǝlǝr
• Uğursuz kampaniya nümunǝlǝri

Dǝrs 3 – Meta Business Suite vǝ Reklamın Strukturu

• Meta Business Suite nǝdir?
• Business Manager anlayışı
• Niyǝ şǝxsi hesabdan reklam vermǝk olmaz?
• Business Manager hesabı necǝ yaradılır?
• Facebook sǝhifǝsi, Instagram hesabı, reklam hesabı
• Meta Business strukturu necǝ işlǝyir?
• Business hesabı
• Ad account
• Business Suite vǝ Ads Manager
• Hǝrǝsinin mǝqsǝdi nǝdir?
• Reklamın strukturu: Kampaniya → Ad set → Reklam
• Kampaniya: Mǝqsǝd seçimi
• Ad Set: Auditoriya, zamanlama, büdcǝ
• Ad: Vizual vǝ mǝzmun
• Reklam hesabı tǝhlükǝsizliyi vǝ texniki qaydalar

Dǝrs 5 – Reklam Formatları vǝ Kontent Növlǝri
• Reklam formatlarına ümumi baxış
• Şǝkil reklamları (Image Ads)
• Video reklamlar (Video Ads)
• Karusel reklamlar
• Story vǝ Reel reklamları
• Mǝhsul kataloqu reklamları (Product Catalog)
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Dǝrs 6 – Büdcǝ Planlaması vǝ A/B Testlǝr
• Reklam büdcǝsi nǝdir vǝ necǝ tǝyin olunur?
• Günlük vǝ ümumi büdcǝ fǝrqi
• Bidding strategiyaları (Manual, Advantage+)
• Kampaniya büdcǝsi vs Ad Set büdcǝsi
• A/B test nǝdir vǝ nǝ zaman istifadǝ olunur?
• Kreativ test vs auditoriya testi
• Büdcǝnin düzgün paylanması üçün nümunǝlǝr
• Yüksǝk nǝticǝ verǝn reklamların identifikasiyası
• Ads Manager-dǝ test kampaniyası yaradılması

Dǝrs 7 – Reklam Metriklǝri vǝ Performans Analizi
• Reklam metriklǝrinǝ ümumi baxış
• CPM, CPC, CTR, Reach, Impressions
• ROAS (Return on Ad Spend)
• Engagement metriklǝri
• Metriklǝrin oxunması vǝ düzgün tǝhlil
• Reklam mǝqsǝdinǝ uyğun metrik seçimi
• Reklam nǝticǝlǝrinin şǝrh olunması
• Ads Manager-dǝ statistikaların analizi
• Uğurlu vǝ zǝif reklam nümunǝlǝrinin tǝhlili

Dǝrs 8 – Reklamdan Sonrakı Mǝrhǝlǝ vǝ Retargeting
• Reklam sonrası mǝrhǝlǝnin önǝmi
• Retargeting nǝdir?
• Facebook pixel nǝdir?
• Custom Audience ilǝ tǝkrar hǝdǝflǝmǝ
• Lookalike ilǝ tǝkrar hǝdǝflǝmǝ
• Pixel ilǝ davranışa ǝsaslanan remarketing
• Tǝkrar ǝlaqǝ: mesaj, e-mail, call to action
• Satış sonrası kommunikasiya
• Retargeting üçün kontent nümunǝlǝri
• Strateji plan: ilk reklam → retargeting → satış
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Bakalavr tǝhsilini Azǝrbaycan Dövlǝt İqtisad Universitetindǝ “Marketinq”, 
magistr tǝhsilini isǝ elǝ hǝmin universitetdǝ “Elektron kommersiya”
ixtisası üzrǝ almışdır.

Peşǝkar karyerasına marketinq meneceri kimi başlasa da daha sonra 
uzun müddǝt Digital Health Agency şirkǝrindǝ “Art Direktor” vǝzifǝsindǝ 
çalışaraq bir sıra iri yerli vǝ xarici layihǝlǝrin vizual kommunikasiya vǝ 
brendinq istiqamǝtindǝ rǝhbǝrliyini hǝyata keçirmişdir.

Hal-hazırda Handex tǝdris mǝrkǝzindǝ Marketinq komandasının rǝhbǝri 
vǝzifǝsindǝ çalışır. Bu vǝzifǝdǝ onun ǝsas mǝsuliyyǝtlǝri arasında brend 
strategiyasının formalaşdırılması, rǝqǝmsal marketinq kampaniyalarının 
idarǝ olunması, hǝdǝf auditoriyanın dǝqiq müǝyyǝnlǝşdirilmǝsi vǝ 
nǝticǝyönümlü yanaşmaların tǝtbiqi yer alır. 
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